Werner Pepels (Hrsg.)

Launch -
Die Produkteinfiihrung

Eine neue Ware oder Dienstleistung erfolg-
reich in den Markt einzufithren, ist zweifellos
die Konigsdisziplin des Marketings. Spétes-
tens hier entscheidet sich, ob die angebote-
ne Leistung in der Lage sein wird, ihre meist
hohen Vorinvestitionen zuriick zu verdienen.
Doch in Zeiten wachsender Angebotsvielfalt
und volatiler Mérkte ist dabei die Gefahr zu
scheitern grof3. Daher bedarf jeder Launch
dufderst bewusster Planung und exakter Um-
setzung. Der vorliegende Band kann dabei
von grofder Hilfe sein.

Dieses Sammelwerk stellt alle wesentlichen
Phasen der Innovation chronologisch dar
und veranschaulicht die erforderlichen Ar-
beitsschritte. Dabei gehen die Autoren auf
Besonderheiten des Launches in verschiede-
nen Wirtschaftssektoren und vor allem die
Bedeutung einer belastbaren Marktinforma-
tionsbasis ein.

Als Autoren konnten Hochschullehrer ge-
wonnen werden, die ihre fachpraktische Er-
fahrung und wissenschaftliche Ausbildung
in die einzelnen Beitrdge einbringen. Der
Herausgeber war zwolf Jahre als Berater fiir
renommierte Markenartikler tétig und hat
dabei zahlreiche Launches begleitet, bevor
er 27 Jahre als Professor fiir Betriebswirt-
schaftslehre und Marketing wirkte.
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